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Resumen Este estudio pretende identificar y caracterizarlos diferentes negocios que han surgido a partir del auge de la
musica vallenata y como la economia de la ciudad se ha organizado para cumplir con la demanda del turismo. Esto ha
incidido en el desarrollo empresarial de Valledupar y ha generado una relacién entre el desarrollo empresarial y la musica
vallenata. En torno a la musica vallenata y su impacto cultural se han creado organizaciones como la Fundacion Festival
de La Leyenda Vallenata u otras que se han organizado para complementar y ampliar las necesidades y exigencias de
los consumidores que durante todo el afio llegan a esta ciudad. Valledupar se ha venido preparando para apoyar aquellas
iniciativas de negocio que propendan por mejorar las condiciones y la competitividad de la ciudad haciéndola mas
atractiva para el turista.

Palabras clave: musica; desarrollo; negocios; vallenato; cultura; economia; folclor.

Abstract: This study aims to identify and characterize the different businesses that have emerged from the rise of
vallenato music and how the economy of the city has been organized to meet the demand of tourism. This has affected
the business development of Valledupar, and has generated a relationship between business development and vallenato
music. Around vallenato music and its cultural impact have been created organizations such as the Foundation Festival
of La Vallenata Legend or others that have been organized to complement and expand the needs and demands of
consumers who come to this city throughout the year. Valledupar it has been preparing to support those business
initiatives that tend to improve the conditions and competitiveness of the city, making it more attractive for tourists.

Keywords: music; developing; business; vallenato; culture; economy; folklore.
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1 Introduccion

La musica forma parte de la vida de las personasy
es un reflejo de la sociedad porque a través de ella se
expresan situaciones cotidianas, costumbres y
elementos culturales, la musica vallenata conjuga la
poesia popular, recibe su fuerza en gran parte de la
tradicion oral de las tradiciones populares, esto le ha
valido un alto grado de aceptacién en el Caribe
colombiano y a nivel nacional. La demanda
delvallenato en el ambito nacional e internacional, ha
hecho que se cambie el pensamiento que se tenia
sobre la cultura y la muasica vallenata; ha dejado de ser
un actor pasivo de la economia, en estos momentos
es un actor activo que aporta al PIB. Varios son los
estudios realizados sobre la cultura y la musica
vallenata en relacion a su incidencia en el desarrollo
econdmico de la ciudad. Estos estudios otorgan la
importancia que requiere este sector de la economia
de los agregados, permitiendo identificar y
caracterizarlos diferentes negocios que se originan a
partir de la musica vallenata y la relacién que existe
entre estos y el desarrollo empresarial de Valledupar.

Entonces cabe preguntarse ;De qué manera la
musica vallenata ha incido en los negocios y el
desarrollo empresarial de Valledupar? Actualmente la
cultura vallenata muestra una dinamica comercial
intensa porque genera riqueza para algunos
compositores, cantautores, intérpretes, musicos,
productores, manager y otros profesionales que
participan en la elaboracién del producto final.

Ahora bien, el vallenato es un producto comercial
regulado por las leyes del mercado y queda expuesto
al juicio valorativo de los consumidores del mismo;
debido a esto cambia sus parametros constantemente,
de acuerdo a las exigencias comerciales impuestas
por las disqueras y estaciones de radio. Un ejemplo de
lo anterior es el Festival Vallenato, a decir de Blanco
(2003) si bien ha evolucionado como evento hoy en
dia dista mucho de ser un evento puramente
‘folclérico’, esta cada vez mas influido y dictaminado
por las leyes de la industria discografica y del
comercio. De hecho, el festival se convirti6 en una
empresa que mueve grandes cifras alrededor, pero
nadie sabe a ciencia cierta cuantos millones quedan
en la zona. Para realizar esta investigacion y conocer
la relacion de la musica vallenata con el desarrollo
empresarial de Valledupar, se utilizé6 una metodologia
de tipo causal correlacional, esta combinacion permitié
conocercon mas detallesy mayorcomprension la
relacién entre cultura y economia. La metodologia

causal-correlacional tiene como principal prioridad
obtener evidencias de la relacion causa efecto de un
fendbmeno, la investigacion correlacional se efectua,
cuando el objetode investigacion es poco estudiadoo
no ha sido abordado antes. La revisiébn documental,
por su parte, reflejo los pocos estudios que hay
respecto a la relacion entre la musica vallenata y el
impacto econémico, no ha sido objeto de un estudio
econoémico que permita identificar los negocios que se
generan alrededor de la musica vallenata y como
estos han influenciados en el desarrollo empresarial
de Valledupar.

2 Materiales y métodos

Este estudio se realizé utilizando el método de
analisis y sintesis, del analisis de redes empresariales,
mediante el software UCINET, que permitié conocer
las diferentes interacciones que existen en la musica
vallenata a partir de datos cualitativos que
reconoceran si existe o no relaciéndentro de la red,
pues a partir del analisis que se hizo de los negocios
de la musica vallenata, se concluyd que esta ha
incidido en el desarrollo de la poblacion y de la ciudad
de Valledupar.

3 Resultados

La musica Vallenata en los ultimos afios ha
alcanzado un auge que la ha posicionado como
uno de los ritmos de mayor difusidon, generando
beneficios financieros para todos los actores que
intervienen en el proceso de produccion. La musica
forma parte de la cultura del pais, en ella se refleja
parte de las costumbres e idiosincrasia de la sociedad,
esas manifestaciones generan impactos econémicos
que se refleja en el desarrollo econémico y social de
las comunidades. La musica y la cultura vallenata
generan beneficios econdmicos que sustentan su
crecimiento, independientemente de los ritmos y
difusién que se hagan.

En efecto los negocios que se crean de la cultura
vallenata y su organizacion, reflejan una estructura
informal, donde predomina la amistad y las relaciones
sociales, y poca formacién educativa. Este tipo de
organizacién de la musica y la cultura ha originado que
sean los negocios informales los que predominen, se
realizan para un momento sin pensar o proyectar su
permanencia en el tiempo, los que han logrado
permanecer lo han hecho sin incrementar su
productividad.

Teknos Revista Cientifica. | Volumen 18 No.1 - Julio 2018 | ISSN 1900-7388 (papel) | ISSN 2539-2190 (digital) | DOI:

https://doi.org/10.25044/issn.2539-2190

revista cientifica




Arias Moscote, E. J., Valle Rodriguez, J. L., & Caro, J. E. (2018). Los negocios de la musica vallenata y el desarrollo empresarial de
Valledupar. Teknos Revista Cientifica, 18(1), 80-88.

En los ultimos afios el sector turismo ha mostrado
un auge, debido al interés despertado por la cultura
vallenata, aunque Valledupar ofrece una variedad de
sitios como la plaza Alfonso Lépez el maximo atractivo
turistico de la ciudad es el Festival de la Leyenda
Vallenata. Este se celebra todos los afios a fines de
abril en el Parque de la Leyenda Vallenata Consuelo
Araujo Noguera. Con este evento se la logrado atraer
el mayor numero de recursos econémicos para la
inversion en el municipio y el departamento. La cultura
vallenata ha hecho que crezca la actividad comercial y
de servicios, pues entorno a ella giran una serie de
microempresas que explotan este recurso intangible.

Brugué, Goma y Subirats, (2002), consideran que
con la incursibn de las nuevas tecnologias se
produjeron que han permitido mejorar en todos los
niveles de la produccion, esto ha generado flujo de
productos, inversiones y conocimientos que
posibilitan la formacion de nuevas redes ademas la
globalizacién de la economia que no admite trabajos
individualizados y sistemas de produccion aislados
hacen que se produzcan productos y servicios en la
relacion a las demandas del mercado y en esta
relacion el territorio vienen a constituirse como
receptor de los efectos de la globalizacion y como
emisor de respuestas a sus retos.

Es asi, que para integrarse y conseguir una
posicion en el mundo es necesario que las empresas,
en los distintos ambitos aprovechen las ventajas y
potencialidades que les permitan establecer un
desarrollo empresarial competitivo, utilizando recursos
alternativos que ayuden a hacer frente a los problemas
y retos que enfrentaran en el nuevo orden mundial.
Hoy mas que nunca cobra importancia la busqueda de
desarrollo empresarial sostenible entendido como un
proceso por medio del cual el empresario y su
personal adquieren o fortalecen habilidades
destrezas, que favorecen el manejo eficiente y eficaz
de los recursos de la empresa, la innovacién de
productos y procesos, de tal manera, que coadyuve al
crecimiento sostenible de la organizacion.

Se plantea, entonces, que a pesar los esfuerzos
que ha hecho Valledupar, todavia no ha logrado
convertirse en una ciudad competitiva y productiva que
la ubique dentro de las ciudades mas desarrolladas del
pais; gran parte de su economia depende de la micro
y pequefia empresa, solo cuenta con in par de
industrias del sector agropecuario. Segun el CENSO
del DANE 2005, en Valledupar hay 7.199 viviendas
que estan ocupadas en actividades pecuarias, las
actividades equinas, porcinas, avicolas son las que

mas se realizan en estas viviendas mientras que la
ganaderia aparece en cuarta posicion. Esta condicion
de competitividad representa un factor determinante
para el desarrollo urbano, pues es necesario competir
por una mayor participaciéon del mercado mejorando
los ingresos de la poblacién y la region, quienes
tendran para invertir en la satisfaccion de las
necesidades que se le presente a cada uno, esto
ayudara a incrementar el nivel de desarrollo y a
disminuir las barreras que impiden a la poblacién y a
la regién alcanzar un desarrollo integral y equitativo.

Por esto cada region debe elaborar estrategias que
le permitan alcanzar la competitividad. Esto implica
considerar la regién globalmente donde todos
participamos y nos involucramos en el proceso para
alcanzar niveles de competitividad efectivos que
posicionen a Valledupar en el mercado global como
una economia desarrollada y estable. Para esto las
regiones deben contar con unas condiciones y unos
vinculos para hacer efectivo el posicionamiento
econoémico.

Segun la Comisiébn Econdmica para América
Latina CEPAL, resulta claro que, este ambiente
favorable posibilita la creacién y desarrollo de nuevos
productos y servicios en las regiones, facilita el
proceso de conformacion de los clusteres, entendidos
estos como “una concentracion sectorial y/o
geografica de empresas en las mismas actividades o
en actividades estrechamente relacionadas con
importantes y cumulativas economias externas , de
aglomeracion y especializacion de productores,
proveedores y mano de obra especializada, de
servicios anexosespecificos al sector con la
posibilidad de accién conjunta en busqueda de
eficiencia colectiva.”(CEPAL 1998).

Dentro de esta perspectiva, se crea el cluster de la
Cultura y la musica vallenata, que busca posicionar y
fortalecer la cultura como una apuesta productiva,
prioritaria que contribuya de forma efectiva al
desarrollo de Valledupar, encadenando a todos los
actores que intervienen en el proceso conformando
redes que permitan mejorar la calidad de los productos
y servicios, optimizando la competitividad y
productividad de los diferentes actores que intervienen
en el proceso. Para esto se requiere que todos los
sectores tomen conciencia de lo importante de
planificar y elaborar estrategias para coordinar los
esfuerzos que realizan los diferentes sectores en
busca de mejorar e incrementar la produccién y
aumentar la rentabilidad de las empresas.
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Ahora bien, en la generacién de las condiciones de
competitividad de las regiones cumplen un papel
importante las politicas publicas -en sectores
productivos como la industria, el comercio y los
servicios, y en la organizacién de la sociedad en
general- y las acciones de las organizaciones sociales,
economicas -firmas, camaras empresariales, entre
otros-, los agentes y otras instituciones y organismos
(universidades, institutos tecnolégicos, etc.). En este
marco, resulta estratégica la conformaciéon de un o
socioeconémico e institucional que a partir del impulso
de la cooperacién inter empresaria, la articulacion
empresario-institucional y la complementacion
publico-privada, permita generar innovaciones y lograr
aumentos de productividad y competitividad.

De otro modo, el desafio que tiene la ciudad, para
lograr la productividad es crear estrategias que
fortalezcan las condiciones de infraestructura y
servicios, estimulando la creacién de empresas, la
generacion de empleo, la protecciéon del medio
ambiente y mejorando la calidad de vida de sus
habitantes.Es asi que el gobierno municipal en su eje
econdmico del plan de desarrollo busca que “el
proceso de transformacién econémica de Valledupar
vaya dirigido a fortalecer los factores de
competitividad”, es decir mejorando la plataforma
competitiva del municipio e institucionalizando
politicas para el desarrollo empresarial; la propuesta
de atencion va encaminada a fomentar empleo formal,
promover clusteres, redes, emprendimientos,
formalizacion empresarial, mejoramiento de Ila
infraestructura técnica y tecnoldgica para la calidad de
la produccién y por supuesto el acceso a mercados y
procesos comerciales.

A tono con las nuevas circunstancias de una
economia globalizada, Valledupar la competitividad,
entendida esta como la capacidad que tienen las
empresas para participar y sostenerse en un mercado,
que en consecuencia obligue a afrontar los retos del
futuro. Por lo tanto, el enfoque de asociatividad
solidaria y sectorial, generando procesos concertados
con los gremios de la produccion, con los actores del
desarrollo que conduzcan a un progreso
competitivosostenible, donde el compromiso y la
responsabilidad social permitan construir
territoriovalorando lospatrimonios, las vocaciones, las
capacidades locales; coadyuvando a conformar redes
locales para la produccién yel consumo como una
fortificacion de la ciudadania.

Es necesario, por lo tanto, potenciar sectores que
desarrollen la identidad productiva, mediante la

promocion y fomento de iniciativas empresariales
innovadoras, competitivas y sostenibles; atendiendo
de manera especial al sector de la microempresa, que
segun datos de la Camara de Comercio el 96.14% de
las empresas registradas corresponden a esta
categoria. Por consiguiente, la demanda que ha tenido
el vallenato hecho que se cambie el pensamiento que
se tenia sobre la cultura y la musica.

Cabe sefialar que para lograr desarrollar vy
posicionar su industria cultural debe apoyarse en los
marcos regulatorios queestablecen losinstrumentos
que pueden y deben ser implementados para el
desarrollo de las industrias culturales como la ley 590
de 2000 que tiene por objeto promover el desarrollo
integral de las Mipymes en consideracion de sus
aptitudes para generar empleo;establece el desarrollo
regional y la integraciéon de sectores econdmicos, en
su Capitulo y articulo 1, las responsabilidades en torno
a la promocion de la participacion de las Mipymes en
las compras publicas, la realizacion de ferias y
exposiciones para facilitarles el acceso a mercados y
creacion del Fondo Colombiano de Modernizacion y
Desarrollo Tecnolégico, FOMIPYME. Todo lo anterior
con miras a financiar programas, proyectos vy
actividades para el desarrollo empresarial y
tecnolégico de las Mipymes y aplicar instrumentos no
financieros dirigidos al fomento y promociéon de las
Mipymes, mediante cofinanciacion de programas,
proyectos y actividades que permiten el fortalecimiento
y sostenimiento de este tipo de negocios.

La ley 1014 de Fomento a la Cultura del
Emprendimiento, establece responsabilidades
institucionales entorno a la promocién de los vinculos
entre la formacion para el emprendimiento y el sistema
formal de educacion en todos sus niveles, asi como
mecanismos para facilitar la creacién de nuevas
empresas articuladas con las cadenas y Cluster
productivos relevantes para la regién y con un alto
nivel de planeacion y vision a largo plazo.

Esta ley prescribe la obligacion de asignar recursos
publicos para el apoyo a redes de emprendimiento
debidamente registradas en el Ministerio de Comercio,
Industria y Turismo, asi como la gestiéon de acuerdos
con las entidades financieras para hacer que los
planes de negocios de los nuevos empresarios sirvan
como garantia para el otorgamiento de créditos y la
generacion de condiciones para que en las regiones
surjan fondos de inversionistas, fondos de capital
semilla y fondos de capital de riesgo para el apoyo a
las nuevas empresas.
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4 Relacion existente entre la musica
vallenata y el desarrollo empresarial de
Valledupar

Antes de entrar a analizar la relacién existente
entre la musica vallenata y el desarrollo empresarial
de Valledupar, es necesario tener claro algunos
conceptos y términos que se utilizaronpara
realizardicho analisis.

Red: se entiende como un grupo de individuos que,
en forma agrupada o individual, se relacionan con
otros con un fin especifico, caracterizado por la
existencia de flujo de informacién.Las redes pueden
tener mucho o pocos actores y una o0 mas clases de
relaciones entre pares de actores. Una red se
compone por tanto de tres elementos basicos los
cuales son: nodos o actores, vinculos o relaciones y
flujos.

!'\-".-.

Nodos: son las personas o grupos de personas
que se encuentran entorno a un objetivo comun.Los
vinculos son los lazos que existen entre dos o mas
nodos y el flujo indica la direccién del vinculo.

Plataforma del software UCINE: es un programa
comprensivo para el analisis de redes sociales y otros
atributos. Velazquez (2005). El programa contiene
docena de rutinas analiticas para redes, permite el
analisis general y multivariado, contiene herramientas
para crear escalas multidimensionales, analisis de
correspondencia, analisis de factores, analisis de
grupo y regresion multiple. La representacion de las
interacciones entre los diferentes actores de una Red,
se hace por medio de grafico, lo cual resulta mas
entendible y dan un ambiente mas amigable a su
interpretacion. Cada grafico proviene de una matriz en
la cual se ha capturado previamente la informacion de
la que se dispone.

Figura 1. Redes relacion musica Vallenata

En la tabla 1 la densidad muestra el valor en
porcentajes de la Red, es decir muestra la alta o baja
conectividad de la red. La densidad es una medida
expresada en porcentaje del cociente entre el niumero
de relaciones existentes con las posibles. En la tabla
se observa que existe una alta conectividad entre los
diferentes actores que integran la red. Esta
conectividad, se ha venido dando de manera
espontanea y no como resultado de un proceso
planificado que lleve a los actores a una relacion

formal, que contribuya al fortalecimiento de la red e
incremente la productividad de los negocios.

Se puede apreciar que la Gobernacién del Cesar
y la Alcaldia de Valledupar son los actores que mayor
conectividad presenta en la red, pues son los mayores
promotores y gestores de inversion en el
departamento y en el municipio, ya que son los
encargados de dotarla de la infraestructura necesaria
para promoverla econémica, politica y culturalmente
ante los turistas e inversionistas que ven en ella una
oportunidad de esparcimiento e inversion.
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Tabla1. Densidad de la Red

No Actores Tamano Promedio Densidad
1 Musicos 17.000 10.706 0.669
2 Productores 10.000 8.200 0.911
3 Restaurantes 11.000 8.636 0.864
4 Hoteles 13.000 9.923 0.827
5 Discotecas 12.000 9.000 0.818
6 Almacenes 13.000 8.538 0.712
7 Artesanias 9.000 6.333 0.792
8 Sayco Acinpro 14.000 9.000 0.692
9  Alcaldia 20.000 11.300 0.595
10  Gobernacion 20.000 11.300 0.595
11 Ministerio de cultura 18.000 10.278 0.605
12  Agencias de Viajes 14.000 9.429 0.725
13  Estudios de grabacion 14.000 9.429 0.725
14  Emisoras 18.000 10.611 0.624
15 Empresarios de eventos 18.000 11.167 0.657
16  Universidades 12.000 9.000 0.818
17 Sena 10.000 7.400 0.822
18 Fundacion Festival de la Leyenda V. 19.000 10.947 0.608
19  Empresa de transporte 11.000 6.909 0.691
20 Escuela de musica 8.000 6.000 0.857
21 Representante o manager 13.000 8.923 0.744
Tabla 2. Centralidad de la Red.
No. Actores Gradode Gradode Grado de Salida Grado de Entrada
Salida Entrada Normalizado Normalizado
10  Gobernacion 20.000 18.000 100.000 90.000
9 Alcaldia 20.000 18.000 100.000 90.000
18  Fundacion Festival de la Leyenda 19.000 15.000 95.000 75.000
11 Ministerio de Cultura 18.000 15.000 90.000 75.000
14  Emisoras 18.000 17.000 90.000 75.000
15 Empresarios de eventos 17.000 15.000 85.000 75.000
8 Sayco Acinpro 14.000 11.000 70.000 55.000
12  Agencias de Viajes 13.000 13.000 65.000 65.000
21 Representantes o manager 13.000 13.000 65.000 65.000
13  Estudios de grabacion 12.000 11.000 60.000 55.000
4 Hoteles 12.000 11.000 60.000 55.000
19  Empresas de Transportes 11.000 11.000 55.000 55.000
6 Almacenes 10.000 12.000 50.000 60.000
1 Musicos 10.000 17.000 50.000 85.000
3 Restaurantes 10.000 11.000 50.000 55.000
16  Universidades 9.000 10.000 45.000 50.000
17  Sena 8.000 9.000 40.000 45.000
20 Escuela de musica 8.000 8.000 40.000 40.000
5 Discotecas 8.000 12.000 40.000 60.000
2 Productores 7.000 9.000 35.000 45.000
7 Artesanias 7.000 8.000 35.000 40.000

El grado de centralidad, es el nUmero de actores a dichos grados, de esta manera, podemos afirmar que
los cuales un actor estd directamente unido.Los los actores centrales de la red son la Gobernacion del
resultados del cuadro muestran el grado de entrada y Cesar y la Alcaldia de Valledupar, ya que tienen un
salida del nodo; este grado de salida y entrada grado de entrada de 18 relaciones y un grado de
normalizado son la representacién porcentual de entrada normalizada de 90%
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Queda definido que la media de todas las
relaciones de los actores es de 12.571 lo que quiere
decir que equivale al 62.857% de todas las relaciones
existentes.El estudio demostr6 un grado de
centralidad de 41.053%, lo que nos indicaque la red
esta muy lejos de comportarse como una red estrella,
esto esfavorable porque evidencia que existe una red
que mantiene una relacion constante con cada uno de
los actores que la conforman, destacandose entre
ellos la Alcaldia y la Gobernacién que juegan un papel
fundamental, ya que son las entidades encargadas de
promocionar, ejecutar y planificar las politicas
empresariales y de negocios que se llevaran a cabo
dentro de su jurisdiccion.

5 Conclusiones

El analisis y discusiéon de los resultados de la
investigacion sobre los negocios de la musica
vallenata y el desarrollo empresarial de Valledupar,
permitidé establecer las siguientes generalizaciones:

La investigacion demostrd el papel fundamental
que cumplen las MIPYMES en términos de generacion
de empleo y desarrollo en el municipio;segun datos de
la Camara de Comercio de Valledupar en el 2011 se
registraron 10521 MIPYMES, el 96% de estos
registros corresponden a microempresas,
demostrando la importancia que tienen este sector en
la economia de la ciudad, al cual se le debe brindar
todo el apoyo para que sus productos sean cada vez
mas competitivo y puedan mejorar su infraestructura y
su condicién econdmica, lo que le permitira convertirse
en pequefias o medianas. De acuerdo con la
investigacion el mayor nimero de empresas que se
crean son SAS, (un solo propietario, demostrando que
todavia no confian en la asociatividad y le gusta el
trabajo independiente, sin tener que rendir cuentas a
terceros. El nUmero de medianas y Grandes empresas
que se crean en la ciudad no corresponde aun, a las
necesidades y a los beneficios que esta ofrece a las
empresas que se instalen en ella.Hay un dominio de
las empresas del sector comercio, servicios Yy
hoteleros, con un rezago en las empresas del sector
industrial

Habria que decir también que un alto numero de
microempresarios consideran que la mdusica y la
cultura vallenata ha incidido en el desarrollo y
crecimiento de Valledupar, porque a través de ella han
jalonado inversiones e infraestructura necesaria para
que el municipio fuera creciendo, ese crecimiento se
ha reflejado en la instalacibn de empresas de

diferentes sectores en la ciudad que han visto en ella
una oportunidad para diversificar su mercado e
incrementar sus ventas.

En ultimas,hablar de Valledupar es sinénimo de
musica vallenata, el vallenato esuna marca
diferenciadora de la ciudad que no se ha explotado en
su totalidad, hay que hacer sentir a propios y extrafios
que son vallenatos, y esto se lograexplotando esa gran
riqueza cultural y folclérica.

Hay que advertir que, el reconocimientode la
musica vallenata, ha hecho que la musica y el folclor
se masifiquen, apareciendo cada dias agrupaciones
que engrandecen con sus producciones la cultura
vallenata, aportando al fortalecimiento y
formalizaciones de negocios que cambian el nivel de
vidade los integrantes, generando ingresosque
satisfacen necesidades que antes no podian
satisfacer, la cultura vallenata representa para sus
habitantes una oportunidad de mejorar sus
condiciones econdémicas, ya que de una u otra forma
es un medio de mejorar sus ingresos directa o
indirectamente. Se debe dejar claro que ese
reconocimiento no solo se ha dado en Valledupar,
tambiénen otras ciudades de la costa, ha influenciado
tanto que ensus playas seencuentran llenas de
agrupaciones vallenatas que alegran la noche a
turistas que aprecian y valoran este género musical.
Por consiguiente, no podemos decir que a partir de la
musica potenciamos muestro desarrollo enddégeno y
generaremos una serie de encadenamientos que
contribuyen al desarrollo. Desde el Plan de Desarrollo
Municipal 2012-2015 “Hacia la Transformacion de
Valledupar” del actual gobierno en su eje econémico,
se busca potenciar a la ciudad como una empresa
turistica y territorio musical, que permita generar ideas
de negocios que creen un mayor numero de empleos
apoyandonos en esa ventaja competitiva vy
diferenciadora que es la musica vallenata.

Asi mismo el Plan de Desarrollo Cesar 2012-2015.
“Naturaleza, Musica y Leyenda” y el Plan Sectorial de
Turismo del Cesar, le apuntan al turismo como una
opcién productiva para el desarrollo econémico del
Cesar, teniendo como estrategias el desarrollo de
campafias de promocion regional, nacional e
internacional del Cesar como un destino turistico,
destacando la diversidad de los atractivos de la
cuenca del vallenato (turismo musical y eventos
culturales); (ecoturismo, etnoturismo, turismo de
aventuras) y el complejo Cenagoso de Zapatosa y
ribera del rio Magdalena.
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Quisiéramos afadir que en torno al negocio de la
musica se agrupan otros bienes arreglo de
instrumentos, venta CD, artesanias, entre otros,
alrededor de la musica se han creado escuelas, ha
dejado de ser empirica y se han convertido en una
empresa musical, digamos que Valledupar se ha
transformado alrededor de la musica, y los familiares
de las agrupaciones musicales.
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